深圳广播电影电视集团“新•深圳•人”材料             
案例简介：

　　2018年我们迎来了改革开放40周年和深圳经济特区成立38周年的大日子，在此里程碑时刻到来的时候，为充分弘扬正能量、讲好中国故事、传播深圳声音，深圳广播电影电视集团融媒体中心民生节目中心王牌节目《第一现场》栏目，不忘初心、牢记使命、大胆创新、积极尝试，充分运用“短视频可视化”的表达方式，推出“新•深圳•人”大型互动参与类主题宣传项目，掀起了一波对深圳表白、对改革开放40周年表白的短视频热浪，成为线上线下融媒全覆盖的“爆款”经典案例。

“新•深圳•人”项目融合了电视、广播、壹深圳APP、新媒体短视频平台等多种传播渠道，以短视频为主要载体，在媒体融合报道方面取得了创新与突破，仅仅两天时间，该话题就在抖音平台创造了2000万+的浏览量，至今累计3285.7万。民众参与度高，大家都通过上传的文字或视频，诉说自己的深圳奋斗故事，内容积极正面，单条视频的最高播放量达到了400万+，传播效果好，社会影响大，对推动媒体融合发展起到了积极的示范作用。展现了深圳年轻人勤勉务实、创新求变的个性，展示深圳“改革、开放、创新、文明”的城市“新”形象，受到了广大市民的积极响应。

作为党的喉舌，传统媒体转型必先转身，通过新舆论阵地的构建，弘扬主旋律话题的引领，才能助力网络短视频行业的健康有序发展，为广大网民特别是青少年营造一个积极健康、营养丰富、正能量充沛的网络视频空间。

以下正文：

2018年我们迎来了改革开放40周年和深圳经济特区成立38周年的大日子，在此里程碑时刻到来的时候，为充分弘扬正能量、讲好中国故事、传播深圳声音，深圳广播电影电视集团融媒体中心民生节目中心王牌节目《第一现场》栏目，不忘初心、牢记使命、大胆创新、积极尝试，充分运用“短视频可视化”的表达方式，推出“新•深圳•人”大型互动参与类主题宣传项目，掀起了一波对深圳表白、对改革开放40周年表白的短视频热浪，成为线上线下融媒全覆盖的“爆款”经典案例。

活动吸引超过2000万人次的参与和关注，广大深圳市民乃至全国的网民，都用积极健康、正能量充沛的短视频，自我创作和表达，送上对深圳这座城市的祝福和告白，表达对改革开放40年伟大成就的由衷赞美。

　　一、创新做法与实践：

　　（一）举旗帜、聚民心，凝聚正向价值和城市认同。

改革开放以来，深圳不仅经济发展取得巨大成就，精神文明建设也取得丰硕成果，形成了具有鲜明特质的城市精神。“来了就是深圳人”、“深爱人才，圳等你来”，这些深入人心的口号表达了一座城的精神和价值认同。习近平总书记指出：“一个民族需要有民族精神，一个城市同样需要有城市精神。”宣传改革开放40年来取得的历史性成就，如何精神层面引导群众，打动人心？

《第一现场》作为深圳地区最有影响里力的电视栏目，打破藩篱，首次与抖音平台合作，在互联网移动端发起“新·深圳·人”的话题，当天抖音APP的开机广告就是由《第一现场》制作的深圳生日快乐的祝福页面，送达每一位深圳地区用户的手上。

与此同时，《第一现场》还联动邀请电视观众、市民代表参与其中，有的用个人成长历史记录城市发展，有的用地标赞美大美深圳，有的展现在平凡的岗位上的不平凡坚守，有的则是践行着为人民服务、守一方平安的誓言。这些充满正能量的短视频都在“新·深圳·人”的话题下传播开来。

在日常的新闻播出中，《第一现场》开辟了“新·深圳·人”展示平台，将用户点赞数高的小屏视频得以在节目中播出，实现线上线下的有效联动，为“新·深圳·人”的精神特质鼓与呼，有效传播了健康向上的价值观和城市精神。
　　（二）育新人、展形象，多维度全渠道创新宣传方式。

除了与抖音联动，吸引年轻人参与，《第一现场》还与“壹深圳”客户端联动，搭建了“新·深圳·人”的专题页面，包括内涵告白墙、图片、文字、新闻报道、短视频相结合的多种呈现形式。其中最具特色的是开通“告白深圳”通道，与线下200多个公交车站台的广告屏实现联动，由二维码拼出的“新·深圳·人”字眼的特殊设计，再加上24字社会主义核心价值观接连拼出38的数字，十分活泼抢眼，市民无论是站台候车，还是走过路过，只需要拿起手机对着海报扫码就能在壹深圳的平台上留言送祝福，并且实时上墙。这一创新方式的互动效果非常好，首两小时内就收到留言数千条，为深圳人随时随地展现自我形象、表达价值追求提供了便捷平台。  

　　二、成效与反响：

“新•深圳•人”项目融合了电视、广播、壹深圳APP、新媒体短视频平台等多种传播渠道，以短视频为主要载体，在媒体融合报道方面取得了创新与突破，仅仅两天时间，该话题就在抖音平台创造了2000万+的浏览量，至今累计3285.7万。民众参与度高，大家都通过上传的文字或视频，诉说自己的深圳奋斗故事，内容积极正面，单条视频的最高播放量达到了400万+，传播效果好，社会影响大，对推动媒体融合发展起到了积极的示范作用。展现了深圳年轻人勤勉务实、创新求变的个性，展示深圳“改革、开放、创新、文明”的城市“新”形象，受到了广大市民的积极响应。

　　三、经验与启示：

当前，随着移动智能手机的发展，互联网已进入可视化、碎片化传播时代，短视频已成为人们特别是青少年群体上网浏览信息最主要的载体之一。在网络短视频发展的过程中，主流媒体不能缺席，要牢牢把握正确舆论导向，唱响主旋律，壮大正能量，做大做强主流思想舆论。

本次“新·深圳·人”的项目创新求变，项目设计包含了广播、电视、新媒体短视频平台等多种线上线下联动、丰富多彩的活动。从宣传片到街采再到短视频话题互动，都在弘扬正能量，努力讲好中国故事，传播中国声音，兴文化，向社会提供积极向上的网络文化内容和空间。

我们体会到，作为党的喉舌，传统媒体转型必先转身，通过新舆论阵地的构建，弘扬主旋律话题的引领，才能助力网络短视频行业的健康有序发展，为广大网民特别是青少年营造一个积极健康、营养丰富、正能量充沛的网络视频空间。

　　四、重要资料附件：

　　（一）“新•深圳•人”项目【两微一端】资料：

　　“深广电第一现场”公众号：2018年8月24日开始，提前三天发送推文，图文短视频相接的方式呈现栏目主题策划活动以及向观众呼吁，参与互动，共同为8月26日深圳生日预热。
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　　“第一现场”微博号：2018年8月24日开始，提前三天推出第一现场线下活动预告，将公众号留言，推文评论等平台收集的祝福以图文形式予以呈现，并在8月26日当天，推出微博直播，全程转播线下活动的盛况。此外，该直播同步在集团平台、腾讯平台进行分发。

[image: image3.png]S—MiH vV

4K 10:45 8 HERNEHR
SERI8B26 IR IR EE38FHEH. (EA—MAKIH , FIT40ER2 R

B, T MRS | IT40FRYEERE— NS | RIS

BB A B ERTHIERR,





　　【新深圳人壹深圳专题】

　　在集团壹深圳APP平台上，第一现场栏目搭建了专题页面，内涵图片、文字、视频、短视频相结合的多种报道形式，分为1-正在直播；2-马上告白；3-新深圳人·抖起来；新深圳人·说；4-精彩节目；5-告白墙等五个板块，每个板块发稿、视频近30篇。最具特色的是开通“告白深圳”通道，与线下公交车站广告屏实现联动，市民扫码就能留言送祝福，平台实时上墙，两小时内收到留言数百条，互动效果非常好，引爆了深圳30岁生日话题。
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　　（二）“新•深圳•人”项目抖音资料：

　　【新深圳人抖音话题】

从2018年8月24日起，第一现场栏目即联合抖音线上平台，在深圳各大公交站台设置打卡海报地点，以“新深圳人”为主题设置热点话题，供市民进行合拍抒发对深圳这座城市的热爱和情怀。截止至2018年8月26日当天中午12点，新深圳人话题参与人数已经达到800.1万人，预计活动当天结束将突破千万人次。市民上传素材多，类型丰富，内容积极正面。
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